Zatacznik nr 5: PLAN KOMUNIKACII na lata 2014-2020 Zatacznik do uchwaty nr 2 Zarzadu ,Stowarzyszenia Lokalna Grupa Dziatania Gmin
Dobrzynskich Region Pétnoc” z dnia 20.05.2019r.

Cel komunikacji Nazwa dziatania ~ Adresaci dziatania komunikacyjnego Srodki przekazu Wskazniki dziatania komunikacyjnego Planowane efekty dziatan

komunikacyjnego (grupy docelowe) komunikacyjnych

, Dziatania komunikacyjne skierowane wylacznie do 0s6b z grup defaworyzowanych

[ , ﬂ. W kazdym roku: |
| | , . Artykuly w prasie lokalnej | - Liczba artykutow w prasie lok.- 3 ”. Mieszkaticy obszaru LGD, potencialni
| ”  Plakaty informacyjne w siedzibach instytucji | - Liczba plakatow - 300 | “ﬁwxouwmw% Wm.amnmw_ﬂ |
| publicznych, w PUP, w PCPR,GOPS i MOPS, - Liczba instytucii publicznych, e i |
, ” ' Gminnych Osrodkach Kultury (GOK), tp. | w ktorych wywieszono plakaty | przy

| , k hid il * typow operadji, ktore beda mialy m
W i | informacyjne - 10 | najwigksze szanse wsparcia z budzetu

| ﬁ W ' LSR ,
Aktywizacja . -Kampania - osoby z grup defaworyzowanych ze = Ogloszenia na stronie Intemetowej LGD i | - prowadzenie strony internetowej | -wzrost liczby mieszkancow znajacych
- amnmsiwﬂ il informacyjna , wzgledu na dostep do rynku pracy: | stronach gminnych, posty na profilu | www.elgd.pl, | zalozenia funkcjonowania LGD i
4 grup osoby niepracujace, osoby nieaktywne 4 spolecznosciowym LGD . wdrazania LSR;
defaworyzowanych . ; |
Il potowa 2016 : , - Szkolenie | zawodowo oraz osoby zarejestrowane | W ,
| | Poprzez wsparcie tematyczne w PUP, |
rok 2017 voémmﬁﬂwwm% oy (informacyjno- osoby niepelnosprawne, S \ ] )
, oraz udzial | aktywizacyjne) nt. | osoby z niskimi kwalifikacjami, kobiety, | Broszura informacyjna nt. LSR dystrybuowana - Liczba broszur informacyjnych - 1600 m
. mozliwosci | osoby mlode do 35 r.z., osoby powyzej | przez PUP, PCPR,GOPS i MOPS, Gminne | - Liczba osob z grup . - zwigkszenie wiedzy na temat LSR-jej |
, w projektach , ; , o ! , . | 2 ¥ e
W grantowych; | pozyskania 50 1.z, rolnicy poszukujacy Osrodki Kultury (GOK), itp. | defaworyzowanych | celow, zasad przyznawania W
. dofinansowania | dodatkowych zrédet dochodow W | poinformowanych o zasadach i stanie  dofinansowania oraz typow operacji,
W “ ” , , realizacji LSR - 1600 | ktdre beda mialy najwigksze szanse |
, | , , L o o | | wsparcia z budzetu LSR |
, , | Zaproszenia na konsultacje dia przedstawicieli | - Liczba spotkan - 12 (*) W
W W , | grup defaworyzowanych - Liczba zaproszen na konsultacje - 260 ,
W , | - Liczba osob z grup , ,
, , | defaworyzowanych uczestniczacych |
W " w spotkaniach — 200) W ”
m W , | (*)-w Il pélroczu 2016 roku planuje | ”
, " | | sie 6 spotkan/ 130 zaproszen/ ok.100 | m
‘ | P E—" o luczestnikew)
| Dziatania komunikacyjne skierowane do poszczeg6inych grup docelowych, w tym grup defaworyzowanych zdefiniowanych w LSR, mieszkaricow obszaréw objetych Lokalnymi Strategiami | W
, i y W ,
” 0zwoju | {
[ - ‘ iﬁ ] © Wroku2016: I .

W Informowanie , - 0g6l mieszkaricow obszaru LGD, 7 Artykuly w prasie lokalnej . - Liczba artykuléw w prasie lokalnej - 3 N.M_Nhuoww __wow_wwxﬁﬁwwﬂﬂﬂﬂ mwvm.__.m,oﬁs
, potencjalnych | -Kampania | -przedsigbiorcy oraz osoby chcace |~ T e s — — m, Pik A ,
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1ok 2016 o Lokalnej Strategii | glownych zalozen gospodarcza, J ! yiny 7 o9 Wy

 Rozwoju, jejglownych ~ LSR nalata 2014 | - osoby z grup defaworyzowanych ze Ogloszenia na stronie intemetowej LGD, portalu - prowadzenie strony internetowej | m
celach, typach ommﬂm&. | 2020 (biezace = wzgledu na dostep do rynku pracy, | #B | shonath gminvch owe) P | P elod _m ¥ € || scinforiowanie botandialnych |
, . ktorebedamialy | publikowanie | -organizacje pozarzadowe (NGO), | gminny | www.eiga.p ﬂ sﬂ,o% g ovao N_@&W,mns W
ﬁ | najwigksze szanse inbormack) ” 5T, W , w technicznych aspektach Em_ﬂm%‘m ﬁ.
na otrzymanie wsparcia - liderzy spoteczni | | i Y |



rok 2017
rok 2018

IV-XI12019
rok 2020
rok 2021
rok 2022
1-V12023

z budzetu LSR, a takze
0 zasadach
przyznawania
dofinansowania

Informowanie
o funkcjonowaniu LGD
i zwigkszenie
zaangazowania
spotecznoéci lokalnej
w jej dziatalnosc

Kampania

informacyjna nt.

funkcjonowania
LGD (biezace
publikowanie
informacji)

- 0g6t mieszkancow obszaru LGD,
- przedsigbiorcy oraz osoby chcace
zalozy¢ wiasng dzialalnos¢
gospodarcza,

- osoby z grup defaworyzowanych ze
wzgledu na dostep do rynku pracy,
- organizacje pozarzadowe (NGO),
-JST,

- liderzy spoleczni

Ulotki i broszury informacyjne

Udziat lub organizacja imprez
promocyjnych/eventow o charakterze
| wystawienniczym (migedzy innymi: pik
dozynki, imprezy plenerowe)

Spoty informacyjne
| w lokalnej telewizji kablowej

| Artykuly w prasie lokalnej

| Ogloszenia w siedzibach instytucji publicznych i
ich jednostkach, tablicach informacyjnych

| Ogloszenia na stronie internetowej LGD i
| stronach gminnych

- Ulotki informacyjne
. Spoty informacyjne emitowane w lokalnej
telewizji kablowej

' Kampania medialna - artykuly w prasie lokalnej

| Ogloszenia w siedzibach instytucji publicznych i
ich jednostkach, tablicach informacyjnych

w Ogfoszenia na stronie internetowej LGD i
| stronach gminnych

Ulotki informacyjne

| Pu

acje: terminarze tygodniowe

' Kampania medialna - spoty informacyjne
| emitowane w lokalnej telewizji kablowej

' Film promujacy LSR

- Liczba przygotowanych broszur
informacyjnych - 1000

- Liczba przygotowanych ulotek - 2000

| - Liczba oséb poinformowanych
0 zasadach i stanie realizacji LSR -
min. 2000
- Liczba organizacji lub udzialu w
eventach/imprezach promocyjnych
| min.-1
- Liczba 0s6b uczestniczacych w
eventach/imprezach -ok. 300 oséb /
event
- Liczba wyemitowanych spotow
informacyjnych w kablowej TV - 4
emisje

| - Liczba artykutow w prasie lokainej - 2
- Liczba wydrukowanych plakatow
ogtoszeniowych - 120

| Prowadzenie strony internetowej
www.elgd.pl

- Liczba wydrukowanych ulotek - 300

| - Liczba wyemitowanych spotow
informacyjnych w kablowej TV - 6
emisji

- Liczba artykuléw w prasie lokalnej -
tacznie w calym okresie 52

| - Liczba wydrukowanych plakatow
ogtoszeniowych — tacznie 150
sztuk (dziatanie bezkosztowe)

' Prowadzenie strony intemetowej
www.elgd.pl

- Liczba wydrukowanych ulotek —
| tacznie 7500 sztuk

| Liczba terminarzy tygodniowych —
lacznie 1200 sztuk

- Liczba wyemitowanych spotow
informacyjnych w kablowej TV ~
tacznie w calym okresie 36 spotow

| Liczba filméw promujacych LSR i LGD -

skladania wnioskéw na operacje w
ramach budzetu LSR;

-zwigkszenie wiedzy na temat LSR- jgj

| celow, zasad przyznawania

dofinansowania oraz typow operacji,

| ktore bedq mialy najwieksze szanse
| wsparcia z budzetu LSR

- zwigkszenie partycypacii lokalnej
spoteczno$ci w realizacje LSR



rok 2017
rok 2018
Informowanie
i uzyskiwanie informacji
zwrotnej o stanie
realizacji LSR, w tym
nt. stopnia osiggania ;
celow i wskaznikow - Kampania
oraz oceny jakosci _ao_.amns.:m _....".
pomocy $wiadczonej stanu am__Nme_
przez LGD na etapie LSR;
przygotowywania
IV-XI12019 wnioskow o przyznanie
rok 2020 | pomocy — badanie pod
rok 2021 katem koniecznosci
rok 2022 przeprowadzenia
1-V1 2023 ewentualnych korekt
w tym zakresie (ze
szczegbinym
uwzglednieniem opi
0séb z grup
defaworyzowanych).
rok 2017
rok 2018 - Badanie
satysfakcji

- 0got mieszkancow obszaru LGD,

- przedsigbiorcy oraz osoby chcace
zalozy¢ wiasng dzialalnos¢
gospodarcza,

- 0soby z grup defaworyzowanych ze
wzgledu na dostep do rynku pracy,

- organizacje pozarzadowe (NGO),
-JST,

- liderzy spoteczni

Multimedialna mapa

Spotkania informacyjno-konsultacyjne z
elementami animaciji/szkolenia dla beneficjentow
i potencjalnych beneficjentow

| Artykuly w prasie lokalnej

Ogloszenia w siedzibach instytucji publicznych,
tablicach informacyjnych

Ogtoszenia na stronie internetowej LGD i

 stronach gminnych

W Ulotki i broszury informacyjne

| Konferencje informacyjne

Spoty informacyjne emitowane w lokalnej
telewizji kablowej

| Kampania medialna - artykuly w prasie lokalnej

| Ogloszenia w siedzibach instytucji publicznych,

tablicach informacyjnych, ogtoszenia na stronie
ternetowej LGD i stronach gminnych

- Ulotki i broszury informacyjne

m Publikacje: terminarze tygodniowe

Konferencje informacyjne

Kampania medialna - spoty informacyjne
emitowane w lokalnej telewizji kablowej

Ankiety online i w wersji elektronicznej rozsylane

na adresy e-mail wnioskodawcow

Ankiety w wersji papierowej dostepne w biurze

LGD dla ostb, ktére nie korzystaja/nie posiadajg |

poczty elekironicznej

1
Liczba multimedialnych map
promujacych LSRiLGD - 1

Liczba spotkan/szkolen - lacznie 61

Od 2017 roku:
- Liczba artykutow w prasie lokalnej - 2 ,
- zwigkszenie partycypacji lokalnej

- Liczba wydrukowanych plakatow Spoeaiciw eleace LR,

ogtoszeniowych - 60

Prowadzenie strony internetowej
www.elgd.pl

- zwigkszenie wiedzy na temat
- dziatan LGD

- Liczba wydrukowanych broszur
informacyjnych - 600

- Liczba konferencji informacyjnych — 1
- Liczba os6b uczestniczacych
w konferencjach informacyjnych - ok.
50 osob
| - Liczba wyemitowanych spotow
informacyjnych w kablowej TV - 2
emisje
| - Liczba artykutéw w prasie lokalnej —
tacznie w calym okresie 52
- Liczba wydrukowanych plakatow
ogtoszeniowych - tacznie 150
(dzialanie bezkosztowe)
- Prowadzenie strony internetowej
- www.elgd.pl
| - Liczba wydrukowanych broszur
. informacyjnych - tgcznie 8000
| Liczba terminarzy tygodniowych —
tacznie 1200 sztuk

- Liczba konferencji informacyjnych —
lacznie 1
- Liczba wyemitowanych spotow
. informacyjnych w kablowej TV -
tacznie w calym okresie 36 spotow
- Liczba wypelnionych ankiet online i w

- analiza ankiet pod katem badania
wersji elektronicznej - 20

satysfakcji

- Liczba wypetnionych ankiet
w wersji papierowej - 50



IV-X11 2019

rok 2020
rok 2021
rok 2022
I-Vi 2023
Il polowa 2016, S
wigkszenie - Warsztaty
rok 2017 aktywnosci liderow
spolecznych, NGO oraz tematyczne
awﬂwmﬂmmnohmohmﬁ - Wydarzenia
rozwoju lokalnego promacyjne
Lata 2020-
VI.2023
Il potowa 2018
- Kampania
Promocja operadii informacyjna nt.
realizowanych w realizowanych
ramach LSR operacji
IV-X11 2019
rok 2017
rok 2018
jw. jw.
IV-XI1 2019
rok 2020
rok 2021
rok 2022
1-V1 2023
jw jw

- przedsigbiorcy oraz osoby chcace
zalozy¢ wlasng dzialalnosé
gospodarcza,

- organizacje pozarzadowe (NGO),
- JST,

- liderzy spoleczni

- 096t mieszkancow obszaru LGD,
- przedsiebiorcy oraz osoby chcace
zalozy¢ wiasng dzialalnos¢
gospodarcza,

osoby z grup defaworyzowanych ze
wzgledu na dostep do rynku pracy,

- organizacje pozarzadowe (NGO),

-JST,
- liderzy spoteczni
ogot mieszkancow obszaru LGD

jw

0got mieszkancow obszaru LGD

Ankiety online i w wersji elektronicznej rozsylane
na adresy e-mail wnioskodawcéow
Ankiety w wersji papierowej dostepne w biurze

' LGD dla osdb, ktére nie korzystaja/nie posiadajg

poczty elektronicznej

Warsztaty wspdipracy trojsektorowej

Wyjazdy studyjne

Artykuly w prasie lokalnej
Ulotki promocyjne

Informacie na stronie www LGD oraz stronach
internetowych gmin

- Kampania medialna - artykuly w prasie lokalngj

Ulotki promocyjne
Publikacje: terminarze tygodniowe
Udzial lub organizacja imprez/eventow o

charakterze wystawienniczym (miedzy innymi:
pikniki, dozynki, imprezy plenerowe)

Organizacja imprez promujgcych LSR

Materialy edukacyjne, gadzety
Konkurs graficzny oraz wydanie kalendarza

Wydarzenia z udzialem LGD: mobilny punkt
informacyjny

- Liczba wypelfnionych ankiet online i w
wersiji elektronicznej — lacznie 80

- Liczba wypetnionych ankiet
w wersji papierowej — lacznie 150

W kazdym poiroczulroku:

- Liczba zorganizowanych warsztatow
wspdlpracy trojsektorowej — 1

- Liczba uczestnikow warsztatow — min.
18 oséb

- Liczba zorganizowanych wyjazdow
studyjnych -1

- Liczba uczestnikow wyjazdow
studyjnych -min. 15 os6b

- Liczba zorganizowanych wyjazdow
studyjnych - tacznie 4

- Liczba uczestnikow wyjazdow
studyjnych -min. 15 osob/wyjazd

W kazdym péiroczul roku:

- Liczba artykuléw w prasie lokalnej - 2
- Liczba ulotek promocyjnych - 300

- prowadzenie strony internetowej
www.elgd.pl

| - Liczba artykulow w prasie lokalnej - 3

(facznie w 2019 roku 10)

| - Liczba ulotek promocyjnych — w 2019

r. 2500 szt.
Liczba terminarzy tygodniowych — 300

- Liczba organizacji lub udzialu w

| eventach/imprezach min. - 2
| - Liczba 0s6b uczestniczacych w
| eventachfimprezach — ok. 250 / event

| -Liczba zorganizowanych imprez

promujgcych LSR - facznie w okresie od
01.04.2019r. do 30.06.2023r. - 10
-Liczba oséb uczestniczacych w
imprezach - ok. 250 / impreza

-Zakup gadzetow — 3 komplety

-Liczba konkursow graficznych - lacznie
9

- Liczba wydrukowanych kalendarzy -
lacznie 1000 sztuk

-Liczba wydarzen z udziatem LGD:
mobilny punkt informacyjny — 24

|
| - pobudzenie aktywnosci lokalnej;

| - stworzenie warunkéow do wzajemnego

. poznania i podjecia wspdlpracy
przedstawicieli poszczegoinych
sektorow;

| Zwigkszenie partycypacii lokalnej
| spotecznosci w realizacje LSR



Il polowa 2016,

rok 2017

Il polowa 2016,

I polowa 2017,

rok 2020

rok 2018

rok 2020

Wsparcie procesu
wdrazania LSR
w zakresie tworzenia
i utrzymania miejsc
pracy

Aktywizacja
przedstawicieli réznych
sektorow i grup
interesow w proces
wdrazania oraz
monitoringu
i ewaluacji LSR

Informowanie
o wynikach biezgcego
monitoringu oraz
wynikach dziatar
ewaluacyjnych

-Kampania
informacyjna,
-doradztwo
indywidualne,
-doradztwo
grupowe,
-szkolenie
tematyczne
- punkt
konsultacyjny

- Kampania
informacyjna

- Kampania
informacyjna

| - 0soby z grup defaworyzowanych ze

wzgledu na dostep do rynku pracy,
- przedsigbiorcy oraz osoby chcace
zalozy¢ wlasng dziatalnosé
gospodarcza,

- 0gol mieszkancow obszaru LGD,

- przedsigbiorcy oraz osoby chcace
zalozy¢ wlasna dzialalno$¢
gospodarcza,

- osoby z grup defaworyzowanych ze
wzgledu na dostep do rynku pracy,

- organizacje pozarzadowe (NGO),
-JST,

- liderzy spoleczni

- 0gol mieszkancow obszaru LGD

 Ogloszenia w lokalnych mediach (prasa,
telewizja kablowa, radio)

- Ulotki i broszury informacyjne

Ogloszenia na stronach Internetowych LGD i
| gmin
Ogloszenia na tablicach informacyjnych w
| siedzibie LGD oraz Urzedach Gmin
. Plakaty informacyjne w PUP
Plakaty informacyjne na przystankach
autobusowych, w skiepach
Plakaty informacyjne
w GOPS, GMOPS, KGW, GOK
| Informacie przesylane pocztq elektroniczng do
' lokalnych przedsigbiorcow

| Spoty informacyjne emitowane w lokalnej
telewizji kablowej

Artykuly w lokalnej prasie

| Ogloszenia na stronie Intemetowej LGD oraz
 stronach www gmin, posty na portalu
| spoteczno$ciowym prowadzonym przez LGD

Ogloszenia na stronie Interetowej LGD oraz
stronach www gmin, posty na portalu
| spolecznosciowym prowadzonym przez LGD

| Artykuly w prasie lokalnej

Ogloszenia na stronie Internetowej LGD oraz
| na gminnych stronach www

Ulotki informacyjne

Plakaty informacyjne w kawiarence dla
| obywateli,
w siedzibach instytucji publicznych

Informacje wysylane poczt elektroniczng do
0s6b, ktére braly udzial we wczesniejszych
formach dzialania i udostepnily LGD swoje

| adresy e-mail

' Kampania medialna - artykuly w prasie lokalnej

| Kampania medialna - artykuly w prasie lokalnej

W kazdym pétroczu:

| - wzrost zainteresowania oferowanymi
przez LGD formami wsparcia w
zakresie tworzenia i utrzymania miejsc
 pracy;

| - Liczba artykulow w prasie lokalnej - 2

| - Liczba wydrukowanych broszur
informacyjnych - 100
' - prowadzenie strony internetowej
www.elgd.pl
| - Liczba ogloszen na tablicach
informacyjnych - §

- zwigkszenie partycypacii lokalnej
spotecznosci w realizacje LSR

- Liczba wydrukowanych plakatéw - 30

| - Liczba powiadomionych za pomoca,
poczty elektronicznej przedsigbiorcow
-40
- Liczba spotéw informacyjnych
wyemitowanych w lokalnej telewizji
kablowej - 1
W kazdym péiroczu/roku:

- Liczba artykutow w lokalnej prasie - 2

- zwigkszenie partycypacii lokalnej

| - prowadzenie strony internetowej spolecznoéci w realizacje LSR

www.elgd.pl

-r_ﬁomm&xc_osi_owm_:m_.Emm_muN ,
(facznie w 2020 roku 12) ”

| - prowadzenie strony internetowej
www.elgd.pl

W kazdym péiroczulroku:
- Liczba artykutow w prasie - 2

fim zwigkszenie wiedzy nt. biezacej

B prowadzenie strony internetowej ;
| dzialalnosci LGD

| www.elgd.pl
- Liczba ulotek - 100

| - Liczba plakatow - 20

- Liczba wyslanych e-maili
. informacyjnych
-20

- Liczba artykulow w prasie —
1 (facznie w 2020 roku 12)



rok 2016
rok 2017
rok2018 Zachecenie
potencjalnych
beneficjentow do
skorzystania ze |
wsparcia w formie
, doradztwa
indywidualnego badz |
grupowego w procesie
pozyskiwania $rodkow
z budzetu LSR.
V2019
rok 2020
rok 2021
rok 2022

1-VI 2023 |

- Bezposrednie
spotkanie w
Biurze LGD

- 096t mieszkancow obszaru LGD,
- przedsiebiorcy oraz osoby chcace
zalozy¢ wlasng dzialalnosé
gospodarcza,

| - 0soby z grup defaworyzowanych ze

- Kawiarenka dla

obywateli ,

wzgledu na dostep do rynku pracy,
- organizacje pozarzadowe (NGO),
-JST,
- liderzy spoleczni

Ogloszenia na stronie Internetowej LGD oraz |
nagminnych stronach www
Ulotki informacyjne

Plakaty informacyjne w kawiarence dla

obywateli, w siedzibach instytucji publicznych
Informacje wysylane poczta elektroniczngdo |
0s0b, ktore braly udzial we wezesniejszych
formach dzialania i udostepnily LGD swoje |
adresy e-mail I

_=a§m§.m na stronie intemetowej LGD orazna |

| tablicy informacyjnej w siedzibie LGD o |

mozliwosci konsultacji i doradztwa

Informacja o mozliwosci konsultacji i doradztwa
na stronach www gmin wchodzacych w skiad
LGD oraz informacja wywieszona w ich

| siedzibach

Informacja wywieszona w PUP oraz jednostkach |

| pomocy spolecznej poszczegdlnych gmin, ODR
Spotkania informacyjne

| tablicy informacyjnej w siedzibie LGD o

- prowadzenie strony internetowej
www.elgd.pl

- Liczba ulotek lacznie w 2020 roku -
2500 szt,

- Liczba plakatow - 20

- Liczba wystanych e-m:
informacyjnych
-20

- Liczba 0s6b uczestniczacych
w doradztwie indywidualnym
lub grupowym - 240

| - Liczba 0sob z grup defaworyzowanych

uczestniczacych w doradztwie
indywidualnym lub grupowym - 50

- Liczba osobogodzin doradztwa
indywidualnego lub grupowego - 480

- Liczba spotkar w Kawiarence dla
obywateli - 10

| - Liczba 0s6b uczestniczacych w

spotkaniach - 50 ( 5 oso6b /
spotkanie)

| Liczba sprzetow do wyposazenia
kawiarenki dla obywateli:

Informacja na stro

internetowej LGD oraz na

mozliwosci konsultacii i doradztwa
Informacja wywieszona w PUP oraz jednostkach

| pomocy spolecznej poszczegolnych gmin, ODR

Spotkania informacyjne

rlon Péinoc

warnik - 1, serwis kawowy — 2 kpl)

- Liczba sprzgtow i gadzetow do
zaaranzowania kacika dla dzieci
w kawiarence dla obywateli:
(mdz.innymi: stolik dziecigcy -1,
kolorowanki — 30, kredki — 10, puzzle
-15

- Liczba porad lub konsultagji
udzielonych w biurze LGD - tacznie w
okresie od 01.04.2019r. do
30.06.2023r. - 100

- Liczba spotkan w Kawiarence dla
obywateli - 10 rocznieftacznie 50
spotkan

- Liczba osob uczestniczacych w
spotkaniach - 50 ( 5 oséb / spotkanie)

- zwigkszenie zaangazowania
potencjalnych Whioskodawcow w
zakresie skutecznej realizacji LSR

- zwigkszenie wiedzy na temat
oglaszanych konkurséw i
mozliwosci wsparcia




